Verkaufsforderung

© hpan TobaccoIntemational 11X | +

jovani
f;nzd lﬂb"".‘"

i3 febbraio

Kinder

fants
ohne Tabak D

sans tabac

am13.Februar le13février

B % ¥ & 0 & ©

Japan Tobacco International
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Ttol @ POS
Auftrag

Japan Tobacco International (JTI) ist der drittgrésste Tabakhersteller der
Welt mit Hauptsitz in Genf. FUr die Vergrésserung der Markenreichweite
werden neben klassischen Kormmunikationsmassnahmen Ttol Einsétze
umgesetzt. Compressa darf seit Uber 10 Jahren 1tol Promationen an
unterschiedlichen Verkaufsstellen und -kanalen in der Deutsch- und
Westschweiz umsetzen. Dabei Ubernimmt Compresso die
Verantwortung fur die Einsatzplanung, die Rekrutierung und Schulung
des Personals, die Umsetzung der Einsatze sowie die laufende
Uberwachung und Auswertung der Ttal Promotionen.

Idee

Mit einer ansprechenden Promotion direkt am POS werden die JTI
Produkte den Raucherinnen nahergebracht. Im Fokus steht - neben
einem attraktiven Standauftritt — gut ausgebildetes Personal, das in der
Rolle als Brand Ambassador die Marke JTI nach aussen hin prasentiert.

Umsetzung
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Compresso verfugt gemeinsam mit der Partneragentur stewards.ch Uber
einen projekteigenen Pool an geschulten Promotern, die ganzjahrig und
schweizweit far JTI im Einsatz sind. So starken wir Tag fur Tag gemeinsam
die langfristige Brand Awareness der unterschiedlichen JTI Marken. Seit
2012 setzt Compresso fur ITl inzwischen jahrlich Uber 5'000 Ttol Einsatze

an unterschiedlichen POS in der Deutsch- und Westschweiz um.
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Spirit Story

Unter der Leitung von Tamara Esch

Eine Tabak-Promotion mit natirlichem Esprit.

Spool hat jahrelange Erfahrung in der Promotion von Tabakprodukten. Fiir American Spirit erzahlen wir in
Bars, Clubs, Restaurants und Festivals eine ganz besondere Slnry Llnsere Verkaufsteams sind mehrmals
und fi

wiochentlich in verschiedenen Stidten der d h Schweiz gs und bringen

i die G i von xNatura! ican Spirit» naher, Dazu gehdrt auch, dass
wir mit sinnvollen Geschenken begelstern Wer méchte, kann die Produkte von American Spirit gleich vor
Ort erstehen. Ebenso klar ist, dass Er gesprochen werden.
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Japan Tobacco International

1tol1 @ Festivals

Auftrag

Japan Tobacca International (JT1) ist der drittgrésste Tabakhersteller der
Welt mit Hauptsitz in Genf. Mit einem Festival Trailer gebrandet far die
Marke Natural American Spirit (NAS) tourt JTI an unterschiedlichen
Musikfestivals in der Schweiz. Compresso wird hierfir damit beauftragt,
tol Promotionen an den Festival Standorten umzusetzen. Dabei
ubernimmt Campresso die Verantwortung fur die Konzeption des Stand-
Auftrittes, die Einsatzplanung, die Rekrutierung und Schulung des
Personals, die Umsetzung der Einsatze sowie die laufende Uberwachung
und Auswertung der Ttol Promoticnen. Daneben zeichnet sich
Compresso verantwortlich fir einen Teil der Logistik sowie der
Keordination mit dem Veranstalter im Vorfeld und vor Ort.

Idee

Mit einem zum Brand passenden Festival Trailer fur den Verkauf und
einem separaten Loungebereich schafft NAS eine einladende
Atrnosphare fur die rauchende Zielkundschaft an den Festivals. Zudem
werden an Festivals teils unterschiedliche Aktivierungen integriert. Die
Starkung der NAS Community und die Identifizierung mit der Marke
liegen dabei im Fokus. Die kleinen Musikfestivals bringen dank ihrem
urbanen, jungen und dynamischen Publikurn die zu NAS passende
Zielgruppe mit sich.

Umsetzung

Neben einemn attraktiven Standauftritt, der sich auf den Verkauf aus und
um den Trailer fokussiert, sind die Promoter ebenfalls mobil auf dem
Festivalgelande unterwegs. Bei beiden Varianten werden Gadgets verteilt
und Abverkaufe generiert. In der Lounge legen die Raucherinnen eine
Pause vomn Festival Getimmel ein und geniessen das Setting rund um
ihren Lieblingsbrand.
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